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Das sagen Schüler aus RLP 



Die Herausforderung 

 

 Über 50% eines Jahrgangs beginnen ein Studium. 

 

 Durch den demografischen Wandel sinkt die Anzahl der Schüler 

 

 Auswirkung auf die Ausbildungszahlen! 
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Unternehmen benötigen jedoch beruflich 

qualifizierte Fachkräfte zur Sicherung von 

Produktivität und Wettbewerbsfähigkeit. 



Ausbildungsstarter vs. Studienanfänger in RLP 
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Unbekannte Berufe 

 Jedes dritte Unternehmen in Rheinland-Pfalz (IHK) gibt an, dass es nicht alle 

Ausbildungsplätze besetzen konnte. 

 Knapp 65% der männlichen und über 75 % der weiblichen Jugendlichen 

konzentrieren sich auf jeweils 25 (bekannte) Berufe 

 

 

 

 

 

 

 

 Dringend gesucht: Auszubildende für Hotellerie und Gastronomie, Handel, Logistik, 

Büro und Sekretariat 

 

 

Weibliche Jugendliche Männliche Jugendliche 

Kauffrau für Büromanagement Kfz-Mechatroniker 

(Zahn)Medizinische Fachangestellte Industriemechaniker 

Kauffrau im Einzelhandel Elektroniker 

Industriekauffrau Anlagenmechaniker 

Verkäuferin Kaufmann im Einzelhandel 

Quellen: Prognos-Studie des Landes 

               Statistisches Bundesamt 



Launch von durchstarter.de 

 Gemeinsame Kampagne der rheinland-pfälzischen IHKs 

 Kick-off: 12. Februar 2016 

 Finanziert aus IHK-Eigenmitteln 

 Partner: IHK-Ausbildungsbetriebe 

 

Jugendliche auf ihren Plattformen erreichen! 

 Ziel: Ausbildung als Plan A für den Berufseinstieg positionieren 

 Unterstützung bei der Berufsfindung 

 Einblicke in den Ausbildungsalltag 

 Informationen zu Aus- und Weiterbildung 

 Dialogangebot 

 

 

 



Aufbau von durchstarter.de 

Zielgruppe(n) 

 

 Jugendliche / Schüler 

 Berufsreife 

 Mittlere Reife 

 (Fach-)Abitur 

 

 Studienabbrecher  

 

 Schulen/ Lehrer 

 Eltern/ familiäres Umfeld 

 

Ausrichtung 
 

 Online-basierte Kampagne 

 www.durchstarter.de 

 Social Media (WhatsApp, 
Facebook, Youtube) 

 

 Informationen zu 
Berufseinstieg, Aus- und 
Weiterbildung, sowie 
Veranstaltungen 

 

 Blogs von Auszubildenden 
regionaler Unternehmen 

 



WhatsApp 

 Broadcast-Channel 

 News direkt aufs Smartphone 

 Unmittelbare Kommunikation 

 

 

YouTube-Kooperationen 

 6 Blogger 

 3 Formate 

 

 

Content  

 

Landing Page 

 Azubi-Blogs 

 Themenspecials 

 Veranstaltungen 

 Berufsvorstellungen 

 
 

 Facebook 

 Neues von der Landing Page 

 Kurzfristige Informationen 

 Große Reichweite 

 

Neu: 



Allgemeine Informationen 





Unsere Blogger 



Blogger – Facts and Figures 

 48 Blogger aus allen Lehrjahren  

 

 150 Blogbeiträge 

 

 32 Unternehmen sind beteiligt 

 

 26 Berufe sind vertreten 

 Technisch, z.B. Zerspanungsmechaniker, Elektroniker 

 Kaufmännisch, z.B. Industriekaufleute, Kaufleute im Einzelhandel 

 IT und Gestaltung, z.B. Mediengestalter, Fachinformatiker 

 Gastronomie, z.B. Hotelfachleute 

 



Das sagen unsere Blogger 



Schwerpunkt 2017: Youtuber-Kooperationen 

 6 Youtuber, 3 Formate 

 

 Floppes, Azubi for 1 day (Mediengestalter), 3.789 Aufrufe 

 Kleinstadtcoco, Life Hacks fürs Bewerbungsgespräch, 20.170 

Aufrufe 

 It‘s Coleslaw, Life Hacks zur Berufswahl, 19.853 Aufrufe 

 Lena‘s Lifestyle, Dos & Don‘ts in der Ausbildung, 2.298 Aufrufe 

 Ilona, Youtuber meets Azubi (HoFa), 21.454 Aufrufe 

 Gong Bao, Azubi for 1 day (Bauzeichner), 211.967 Aufrufe 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=hZA3jnXOTzc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=QKZlV64sA30&t=89s
https://www.youtube.com/watch?v=5Ly5Q8mrs68
https://www.youtube.com/watch?v=Y2k5CNjIW2I
https://www.youtube.com/watch?v=BL8QB4GQlCk
https://www.youtube.com/watch?v=q5PNv8CdCCY


Youtuber für durchstarter.de 



Aktionen 



Beliebter Inhalt 

 Themenspecials (Vorstellungsgespräch: 1.000 Aufrufe) 

 Blogbeiträge (Einzelhandel aus Leidenschaft: 400 Aufrufe) 

 



Auswertung Landing Page I 
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Nutzer Landing Page* 

 

 

Entwicklung der Nutzer 

 

 

Durchschnittliche  

Nutzer/Monat: 1.722 

 

Σ Nutzer gesamt: 32.723 

 

*Durchschnittliche Nutzer pro Monat 

Gesamtauswertung Februar 2016 bis August 2017  
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Auswertung Landing Page II 
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Sitzungen Landing Page* 

 

 

Entwicklung der 

Sitzungen 

 

 

Durchschnittliche  

Sitzungen/Monat: 2.058 

 
Σ Sitzungen gesamt: 39.093 

 

 
Ø Sitzungsdauer: 2:38m 

*Durchschnittliche Sitzungen pro Monat 

Gesamtauswertung Februar 2016 bis August 2017  
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Auswertung Landing Page III 
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Seitenaufrufe Landing Page* 

 

 

Entwicklung der 

Seitenaufrufe 

 

 

Durchschnittliche  

Seitenaufrufe: 5.462 

 

Σ Seitenaufrufe gesamt: 

103.771 

 

 

Seiten / Sitzung: 3,49 

*Durchschnittliche Seitenaufrufe pro Monat 

Gesamtauswertung Februar 2016 bis August 2017  
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Reichweite über Facebook 

 

 

 

 

 

 Tägliche Reichweite: 25.000 

 

 Täglich ca. 1.000 Besucher 

 

 

 

 



Auswertung Facebook I 
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Fans Facebook* 

 

 

Entwicklung der Fans 

 

*Anzahl Fans am Ende des Monats 

Gesamtauswertung Februar 2016 bis August 2017  
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Auswertung Facebook II 
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Besucher Facebook* 

 

 

Entwicklung der 

Besucher 

 

 

Durchschnittliche  

Besucher/Tag: 1.110 

*Durchschnittliche Besucher pro Tag 

Gesamtauswertung Februar 2016 bis August 2017  
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Auswertung Facebook III 
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Entwicklung der 

Reichweite 

 

 

Durchschnittliche  

Reichweite: 26.925 

Reichweite Facebook* 

*Durchschnittliche Reichweite der Beiträge pro Tag 

Gesamtauswertung Februar 2016 bis August 2017  
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Neuer Channel: WhatsApp 

 

 Nummer: 0170 3708296 

 

 3 News pro Woche 

 

 Bisher 150 Nutzer,  
davon derzeit 120 aktiv 

 

 

 

 

 



Organische Reichweite 

 

 

 Schülerworkshops an 300 Schulen   

 

 Elternabende mit über 1.500 Teilnehmern 

 

 40 Messeauftritte  

 

 
Über 15.000 erreichte Schüler 



 

 

Eine Initiative der rheinland-pfälzischen IHKs: 

 


